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El blanco, una apuesta arriesgada

Elendlogo advierte de que viene muchauvay delriesgo de caer en laguerra de precios

Antonio Remesal, ante las
nuevas plantaciones en
curso, considera que las
circunstancias no son las
del 2004 y que habria
que repensar la estrategia
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LOGRONO. Desde que en el 2004,
con las conclusiones del Plan Estra-
tégico Rioja, se tomo la decisién de
apostar por el blanco con la inclusién
de nuevas variedades, fordneasunas,
y locales otras, mucho se ha debati-
do sobre el asunto. Se justificabaen-
tonces el incremento de capacidad
productora de vino blanco por el ar-
gumento irrefutable de que la mitad
del vino consumido en el mundo es
blanco, y por otro, éste mas discuti-

ble, por el cual era necesario dotara
nuestros vinos de atributos enolégi-
cos mejorantes, Por otra parte, la de-
cisién del Gobiernc de La Rioja de in-
cluir como opcién en las nuevas plan-
taciones la viura, en mi opinion in-
justamente denostada, ha avivadoel
fuego de la polémica.

Las voces y opiniones son muchas,
pero unas, por interesadas, y otras
porque proceden de quién dispara-
mos con pdlvora del rey, no le apor-
tan mucho a un viticultor, que es el
que se la juega. Nadie les va a garan-
tizar la compra de la uva y, menos
atin, que cuando sus vifias entren en
produccion, el precio de la uva per-
mitird rentabilizar inversiones.

Los datos de que disponemos in-
dican que, de la superficie autoriza-
da hasta la fecha, la mitad se planta-
14 de viura, variedad conocida, pro-
ductiva, adaptada a nuestro medio,
que, con rendimientos moderados y
con las condiciones adecuadas, da lu-
gar a vinos excelentes. Ahora bien,
no todos los enclaves de Rioja son
propicios, y menos para producir

9.000 kg/ha. El tempranillo blanco
es otra de las variedades por las que
mas se inclina el viticultor, Al fin y
al cabo es algo exclusivo, con un nom-
bre que lo dice todo. Por el resto de
opciones no hay muchos que se de-
canten.

Chardonnay, verdejo o sauvignon
blanc aportan matices a las combi-
naciones, sin duda interesantes, y
son bastante versitiles. El resto de
minoritarias (maturana, garnacha
blanca, malvasia y turruntés) repre-
sentan la tipicidad y la diferencia-
cion, pero aunque son de aqui, tam-
poco se conocen lo suficiente.

Niblanco ni negro...

En Espaiia el vino blanco supone cer-
ca de la mitad del vino producido. Te-
nemos blancos para todos los gustos
y en toda la gama de precios. La com-
petencia del blanco siempre serd ma-
yor que del tinto: drea de cultivo me-
nos restrictiva y elaboraciones mas
sencillas con la tecnologia adecuada.
Hasta la vendimia del 2012 la mayo-
ria de las bodegas no querian ni ver

un racimo de blanco, lo que resulta
curioso, cuando la mayoria de las
plantaciones, con més de 40 afios,
estaban dando lo mejor de si mismas.
Motivo éste que ha llevado a arran-
ques de las cepas mads antiguas de
blanco y a la plantacién exclusiva de
tintas que, por otra parte, era la ini-
ca opcion permitida. Lo que hemos
vistoen el 2012 y el 2013 con los pre-
cios del blanco no es mas que una ilu-
sion, producto de la escasez de uva.

Los mercados se rigen por la ley
de la oferta y la demanda. Silade-
manda es mayor que la oferta los pre-
ciossuben y al revés. Nos pregunta-
mos si estd preparado el mercado para
absorber tal volumen de vino blan-
co en los préximos afios y nos preo-
cupa que acabemos arrancando las

«Lo que en un momento
pudo ser deinterés parala
denominacién ahora yano
lo puede ser tanto»
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mejores viuras, mas antiguas y me-
nos productivas, para sustituirlas por
tintas.

Rioja es una referencia de vino de
calidad. Su sello serd la punta de lan-
za para las nuevas producciones de
blanco. Pero si estamos donde esta-
mos es gracias al esfuerzo de muchas
generaciones. No vayamos a cargar-
nos el mercado tratando de colocar
blancos con calidades que desmerez-
can los vinos que han dado famaa
Rioja. Sabemos mucho del cultivo,
de la elaboracién y de la comerciali-
zacion de los vinos tintos, y por ellos,
salvo honrosas excepciones de blan-
cos, se nos conoce. Procede aquilo
de ¢zapatero a tus zapatos».

Los blancos notables de Rioja pro-
ceden de vifiedos viejos con uva se-
leccionada y elaboraciones singula-
1es. Es en ese segmento del mercado
en el que se puede vislumbrar el fu-
turo, El cultivo indiscriminado de
blanco, lo mismo con viura, con ver-
dejo que con chardonnay, nos abo-
caria al producto barato. Conviene
echar una ojeada al precio que se esta
pagando lauva en Mancha, Rueda o
en Navarra. Con un enfoque equivo-
cado podemos entrar en una guerra
que no es la nuestra, La posibilidad
de direccionar la produccién dela uva
(incluso via ajena al canal Rioja) a
otros tipos de elaboraciones (espu-
1mosos, claretes, dulces, licorosos, ...)
y presentaciones es una alternativa
esdigna de tener en cuenta.

Han pasado cerca de 10 afios des-
deaquel Plan Estratégico en los que
el escenario ha variado: crisis econé-
mica, grandes empresas vitivinico-
las que operan en otras denomina-
ciones y que ya tienen ‘el pescado
vendido’, mercados cada vez més
competitivos en los que el precio es
el principal argumento de venta, gus-
tos cambiantes... Es decir, loque en
un momento pudo parecer de inte-
1és para la Denominacién, ahora mis-
mo puede no lo sea tanto. Cabria pre-
guntarse si estamos a tiempo de cam-
biar el rumbo o, al menos, rectificar,
ya que el incremento de masa vege-
tal aprobado nos hard pasar 4.000 a
6.500 hectdreas, con plantaciones
mas intensivas, lo que supondra mul-
tiplicar la produccion actual de blan-
co por dos.

Con todo lo anterior, estamos aun
lejos de las cifras de hace 50 afios en
los que se producia mas blanco que
tinto. El peso del blanco en la prdxi-
ma década no superara el 15% del to-
tal de vino producido. Rioja seguira
siendo una denominacién esencial-
mente productora de tintos. Con blan-
os, que nos abren un abanico de nue-
vas posibilidades y grandes oportu-
nidades.



