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Nosotros ya ‘chateabamos’ en los aios 80

Miércoles 26.06.13
LA RIOJA

Antonio Remesal ironiza sobre la desconexion del vino con los jovenes y las relaciones en redes sociales

El endlogo reclama un
lenguaje e iniciativas mas
cercanas y recuerda el
caso del vino oficial, de
Rioja, del festival sueco
de rock mas importante
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LOGRONO. El consumo de vino en
Espafia y en paises como Francia e
Italia, cuya cultura va inexorable-
mente unida a este producto tipico
de la dieta mediterranea, desciende
cada afio. Tanto que en los tltimos
25 el consumo per cdpita se ha redu-
cido a la mitad. Pero en el rango de
edad en el cual el desplome es mas
acusado es en el de los jévenes. Has-
ta los afios 80 el vino era el pretexto
de juvenil para empezar a alternar,
entendiendo como tal pasar un rato
con los amigos para charlar, ligar, o
echar unas risas... Deciamos vamos
«de vinos», a «poteary, «txikiteary,
oirde «chatosy. ;Quién dice enton-
ces que lo de chatear es nuevo? Yo,
mi padre, mi abuelo, y el abuelo de
mi abuelo, ya chatedbamos. Para ello
no utilizibamos ningun ‘artilugio’,
y resulta que los que no ‘chatean’, o
lo hacen muy poco son los jovenes
de ahora.

Curiosamente lo que ocurre en Es-
pafia con relacion a esta perdida de
la costumbre de actividad social liga-
daal vino, es justo lo contrario de lo
que pasa en paises como Estados Uni-
dos. Alli los veinteatieros (los Ame-
rican Millennials, conocidos también
como generacién Y) beben cada vez
mis vino, y no lo hacen de modo so-
litario, sino en familia, en las comi-
das con los amigos o piden una bote-
1la 0 una copa para disfrutarla tran-

«Lo que ocurre en Espaiiaes
curiosamente lo contrario
alo que pasa en paises
como Estados Unidos»

quilamente en buena conversacion.

Las razones por las cuales los jovenes
beben cada vez menos vino:

1.- El vino no es una bebida que se re-
lacione con las caracteristicas pro-
pias de los jovenes: vitalidad, emo-
cién, fuerza, pasion, deseo de aven-
tura,..... Las campanias publicitarias,
hasta ahora, han ido dirigidas a per-
sonas maduras con alto valor adqui-
sitivo.

2.- Beber vino esta ligado a costum-
bres tradicionales: no se lleva, no va
con los jovenes, no resulta trendy.

3.- Al principio el sabor del vino no
es agradable, El vino, como también
la cerveza y otros muchos alimen-
tos, requiere un periodo inicial has-
ta adquirir costumbre y que las sen-
saciones cambien. Hace unos afios,
atin adolescentes, por iniciativa de
nuestros padres, empezabamos a be-
ber vino en casa con las comidas, un
vasito con gaseosa o agua. Esa prac-
tica ahora seria motivo de denuncia.
Las reservas para iniciarse en el con-
sumo del vino, tienen su excepcion
en el Lambrusco. Muchos jovenes
cuando van a un italiano se piden con
la pizza este espumoso. El mismo
efecto, pero de seguro mejor calidad,
se conseguiria con cualquier vino del
afio de Rioja con gaseosa.

4.-El vino es caro en los restauran-
tes. Resulta mds barato pedir un re-
fresco, una cerveza o agua.

5. En las discotecas y bares de copas
no encuentras vino, a no ser que des-
corchen una botella especialmente
para ti, o te conformes con una bo-
tella que lleva abierta no sé cuanto
tiempo, Pedir un vino en bares de no-
che, incluso en Rioja, puede costar-
te como poco una mala cara.

6.- A N0 seT que seas un experto, in-
cluso en Rioja, comprar vino es una
decisién complicada: ¢qué tipo, de-
nominacién, marca, Cuinto me gas-
to,...7. Aun teniendo un presupues-
to, la mayoria de gente no sabe por
cual decidirse y acaba decantindose
por las marcas conocidas, las tradi-
cionales (ahi Rioja lleva ventaja).

'Deadication,
el vino mas heavy
en Suecia y de Rioja

Un buen amigo, director técnico
de un grupo bodeguero con bo-
dega en Logrono, al otro lado del
Puente de Hierro para mas se-
fias, embotelld por solicitud de
su distribuidor en los paises nor-
dicos una partida de vino elabo-
rado, de acuerdo a sus requeri-
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mientos, con una etiqueta espe-
cial (‘Deadication’) para un fes-
tival de heavy metal en Suecia.
Esto en Espana, el pais del mun-
do con mas vifiedo, es algo
insélito. Como también lo son
iniciativas como la de lomejor-
delvinoderioja.com, con las jor-
nadas ‘Riojano, Joven y Fresco’.
El ‘Deadication’ es el vino oficial
del ‘Suecia Rock Festival’, el
mas importante del pais y en el
que participan miles de jévenes,
con jvino de Rioja!

7.-Los jovenes conciben el vino mas
como una bebida para disfrutar en
una comida con la familia o con la pa-
reja que como una bebida de fiesta
para tomar con los amigos.

8.- Los profesionales del vino somos
unos pelmazos inaguantables. Pare-
ce que para beber vino hay que ser
un experto. Cuando para disfrutar
de un vino no es necesario que con
un trago averigiiemos la cosecha, ma-
dera de la barrica, si la uva se corto
con tijera o corquete, el nombre del
cura que bautizo al endlogo, ni que
desglosemos todos los aromas y ma-
tices que el vino nos sugiere, basta
con que nos guste, sin dejarse influen-
ciar por opiniones ajenas.

Adicionalmente, algunos jovenes
renuncian al vino porque deciden no
beber alcohol y beben simplemente
agua o refrescos, y otros, en el extre-
mo opuesto, prefieren bebidas mas
alcoholicas: gastando lo mismo se
‘colocan’ o ‘cogen el punto’ antes con
ron o con ginebra, aunque sean de
pésima calidad. Otros, no beben vino
porque dicen que, como el tabaco,
deja mal aliento y, finalmente, otros
porque no hay costumbre de hacer-
lo, lo cual no deja de ser un circulo
vicioso del que no es facil salir.

Con este panorama, los esfuerzos
einiciativas, dirigidas al consumo
responsable y moderado, se deben
enfocar, bajo mi punto de vista, a que
los jovenes en lugar de chatear (del
verboinglés to chat: charlar) o man-
tener una conversacion a través de
lared, chateen, pero con el signifi-
cado de charlar alrededor de un vaso
de buen vino.

Entre estas iniciativas podria ci-
tar: ligar ocio y diversién al vino (con-
clertos patrocinados, festivales, fies-
tas,...), museos y centros de interpre-
tacion orientados a un piblico joven
(joportunidad con el Centro de la Cul-
tura del Rioja en Logrono!, del que
alglin dia hablaremos), presentacio-
nes de las botellas mas atractivas, am-
pliar la cultura del vino desde el co-
legio, etc. En definitiva, se trata de
socializar el vino, o lo que es lo mis-
mo hacer que el consumo cabal de
este alimento forme parte del ritual
de las relaciones interpersonales,
como lo ha sido siempre y ahora cada
VEZ Menos.




